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RESUMEN

El presente articulo cientifico ofrece un analisis exhaustivo sobre la integracién de la inteligencia artificial
(IA) en la publicidad, en colaboracion con herramientas de software de Adobe, como Photoshop. Su
objetivo principal es explorar la relacion entre el avance tecnolégico y el desarrollo publicitario,
proporcionando a los lectores conocimientos y herramientas para emplear la IA en la creacién de anuncios
publicitarios. En el articulo, se abordara tanto teérica como practicamente la aplicacion de la IA, destacando
los resultados notables que puede ofrecer. El propésito es que los lectores adquieran una comprension
soélida sobre el uso de soluciones gratuitas y de pago de IA en publicidad. Se presentaran ejemplos
concretos de cémo estas tecnologias pueden potenciar la creatividad, optimizar la segmentacion de
audiencia y mejorar la efectividad de las campafas. Ademas, se exploraran casos de estudio reales que
demuestran el impacto positivo de la IA en la publicidad actual. En conclusion, este articulo cientifico actua
como un puente entre la tecnologia de vanguardia y la evolucion del sector publicitario. La integracion de la
IA con herramientas como Adobe Photoshop es un hito significativo para la optimizaciéon e innovacion
publicitaria, permitiendo a los profesionales del marketing mejorar la calidad y eficacia de sus estrategias
publicitarias, y posicionarse competitivamente en el futuro del marketing digital.

ABSTRACT

This scientific article offers a comprehensive analysis of the integration of artificial intelligence (Al) in
advertising, in collaboration with Adobe software tools such as Photoshop. Its primary objective is to
explore the relationship between technological advancement and advertising development, providing
readers with knowledge and tools to employ Al in the creation of advertisements. The article will address
both the theoretical and practical applications of Al, highlighting the notable results it can offer. The aim is
for readers to gain a solid understanding of how to use both free and paid Al solutions in advertising.
Concrete examples will be presented on how these technologies can enhance creativity, optimize audience
segmentation, and improve campaign effectiveness. Additionally, real case studies will be explored to
demonstrate the positive impact of Al in current advertising. In conclusion, this scientific article acts as a
bridge between cutting-edge technology and the evolution of the advertising sector. The integration of Al
with tools like Adobe Photoshop represents a significant milestone for advertising optimization and
innovation, allowing marketing professionals to improve the quality and effectiveness of their advertising
strategies and to competitively position themselves for the future of digital marketing
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INTRODUCCION

La integracion de la inteligencia artificial (IA) en el campo de la publicidad ha revolucionado la forma en
que las marcas y las agencias crean, optimizan y ejecutan sus campafas. En la ultima década, el avance
tecnolégico ha permitido que las herramientas de software se vuelvan mas sofisticadas y accesibles,
transformando la manera en que se aborda la creatividad y la segmentaciéon del mercado. Entre estas
herramientas, los productos de Adobe, como Photoshop, han jugado un papel crucial al combinarse con
algoritmos de |A para mejorar la eficiencia y la eficacia de los procesos publicitarios.

El estado actual de la investigacién en |IA aplicada a la publicidad muestra un panorama en constante
evolucién. Estudios recientes han demostrado que la IA puede mejorar significativamente la segmentacion
de audiencias, permitiendo a los anunciantes dirigir sus mensajes de manera mas precisa y relevante.
Ademas, la creatividad generada por IA, como la edicién de imagenes y la creacion de contenido visual, ha
alcanzado niveles de sofisticacion que eran impensables hace solo unos afos. Las herramientas de Adobe
han integrado funcionalidades de IA que facilitan la automatizacion de tareas repetitivas, mejoran la
calidad del contenido y permiten la personalizacién a gran escala.

A pesar de estos avances, muchas organizaciones todavia enfrentan desafios significativos en la
implementacion efectiva de la IA en sus estrategias publicitarias. La falta de conocimiento y habilidades
especializadas, asi como la resistencia al cambio dentro de las estructuras tradicionales de marketing,
impiden que se aprovechen plenamente los beneficios de estas tecnologias emergentes. Ademas, existe
una brecha considerable en la literatura sobre coémo integrar de manera efectiva la 1A con herramientas
especificas como Adobe Photoshop para maximizar el impacto publicitario. La hipotesis central de este
estudio es que la integracion de la inteligencia artificial con las herramientas de Adobe, especificamente
Photoshop, puede mejorar significativamente la creatividad y la efectividad de las campafas publicitarias.
Se plantea que esta integracion no solo optimizara los procesos creativos, sino que también permitira una
segmentacion de audiencia mas precisa y una mejor medicion de resultados, lo que a su vez incrementara
el retorno de inversién en publicidad.

El objetivo principal de este estudio es proporcionar un analisis detallado de como la inteligencia artificial
puede ser utilizada en combinacion con las herramientas de Adobe para mejorar la eficacia de la
publicidad. Especificamente, se busca:

o Examinar las aplicaciones actuales de la IA en el ambito publicitario y su integracion con Adobe
Photoshop.

¢ |dentificar los beneficios y desafios asociados con esta integracion.

e Proporcionar ejemplos practicos y casos de estudio que demuestren el impacto positivo de la IA en
la creatividad publicitaria y la segmentacion de audiencia.

e Ofrecer recomendaciones sobre como los profesionales del marketing pueden adoptar estas
tecnologias para optimizar sus estrategias publicitarias.

Este trabajo se presenta como un recurso fundamental para investigadores, profesionales del marketing y
desarrolladores de tecnologia que buscan comprender y aplicar las ultimas innovaciones en IA y disefio
grafico en el ambito publicitario.

DESARROLLO

La Inteligencia Artificial (IA) se refiere a la habilidad de las maquinas para simular capacidades humanas
como percepcion, razonamiento, aprendizaje y soluciéon de problemas. Esta tecnologia permite que las
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maquinas aprendan auténomamente, imitando la forma en que los humanos adquieren conocimiento
(Marketing, 2024).

Basado en el articulo publicado por la Haya Marketing digital, la inteligencia artificial ha emergido como
una herramienta crucial en la publicidad moderna, facilitando una variedad de aplicaciones que abarcan
desde la automatizacion de tareas repetitivas hasta la personalizacién avanzada de campafias. La IA esta
teniendo un impacto significativo en la generacién de contenido. Herramientas como Adobe Photoshop
han integrado funcionalidades de IA que permiten la creacién automatica de imagenes, la edicion
avanzada y la mejora de fotografias con una precisidon sin precedentes. Estas capacidades no solo
ahorran tiempo, sino que también aumentan la calidad del contenido visual, permitiendo a los disefiadores
centrarse en aspectos mas creativos del proceso.

Ademas, es importante destacar la incorporacién de herramientas avanzadas como ChatGPT,
desarrollada por OpenAl, que ha revolucionado la creacion de contenido textual en el ambito publicitario.
Estas tecnologias de procesamiento de lenguaje natural permiten generar textos de alta calidad que
pueden ser aplicados en diversas formas dentro de las campafas publicitarias. Por ejemplo, ChatGPT
puede ser utilizado para redactar textos persuasivos y atractivos para anuncios en redes sociales,
adaptandose a diferentes formatos y tonos de voz segun las necesidades de la marca y del publico
objetivo. La capacidad de esta herramienta para entender y replicar el lenguaje humano con alta precision
la convierte en un recurso valioso para crear mensajes que resuenen con los consumidores,
incrementando asi la eficacia de las campanfas publicitarias.

Asimismo, ChatGPT puede ser empleado para desarrollar guiones detallados para la creacion de
contenido multimedia, como videos promocionales y tutoriales. Esto no solo agiliza el proceso creativo,
sino que también asegura una coherencia en la narrativa y el estilo de los mensajes publicitarios. La
herramienta puede generar didlogos naturales y bien estructurados, lo que facilita la produccion de
contenido audiovisual que capte la atencién y el interés del publico. Otra aplicacion significativa de
ChatGPT es en la personalizacion de correos electronicos de marketing, permitiendo que los mensajes se
adapten de manera especifica a cada segmento de la audiencia. Esta personalizacion aumenta la
relevancia y el impacto de las comunicaciones, mejorando las tasas de apertura y conversion.

El alcance de las aplicaciones de inteligencia artificial (IA) esta expandiéndose a pasos agigantados,
abarcando diversas areas y actividades. Sus capacidades son diversas y van desde el aprendizaje
auténomo hasta la deteccion de fraudes y la personalizacion en marketing digital (Marketing, 2024). En
ese sentido, la integracion de ChatGPT en el proceso publicitario también ofrece ventajas en términos de
eficiencia y productividad. Al automatizar la generaciéon de contenido textual, los equipos de marketing
pueden dedicar mas tiempo a la estrategia y la creatividad, en lugar de enfocarse en tareas repetitivas de
redaccion. Esto no solo optimiza el uso de los recursos humanos, sino que también acelera la
implementacién de campafias y permite responder rapidamente a las tendencias del mercado. Ademas,
las capacidades de analisis y generacion de ChatGPT pueden ser complementadas con otras
herramientas de |IA para evaluar la eficacia de los mensajes y ajustar las estrategias en tiempo real. Por
ejemplo, al analizar la reaccién de los usuarios a ciertos textos publicitarios, ChatGPT puede sugerir
modificaciones que optimicen el rendimiento de las campafas, asegurando asi una mejora continua.

Con base en (Kumari, 2021), la inteligencia artificial esta contribuyendo a que los publicistas estén en la
capacidad de predecir lo que sus consumidores desean, y es un coadyuvante primordial para lograr que
las experiencias de los clientes sean mas fluidas, la integracion de herramientas avanzadas de inteligencia
artificial (IA) en el proceso publicitario nos permite optimizar y mejorar significativamente la eficacia de
nuestras campafas. Al emplear estas tecnologias, podemos transformar una idea inicial en una pieza
publicitaria de alto impacto, garantizando asi resultados superiores. Esta metodologia no solo mejora la
calidad y la precisién de los anuncios, sino que también permite una gestion del tiempo mucho mas
eficiente al crear artes publicitarias que captan la atencion y el interés del usuario.

En este contexto, presentaremos un ejemplo detallado del proceso de creacion de un arte publicitario para
la marca ecuatoriana Fragancias C&L. Este caso ilustra como se puede combinar la fotografia publicitaria
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con herramientas de edicion de imagen como Adobe Photoshop y las capacidades avanzadas de IA
proporcionadas por plataformas como Midjourney y las propias tecnologias de IA de Adobe.

Proceso de Creacion de un Arte Publicitario para Fragancias C&L
1. Conceptualizacion y Fotografia Inicial

El primer paso en la creacién de un arte publicitario es la conceptualizacién de la idea. Para Fragancias
C&L, el objetivo es capturar la esencia de sus productos en una imagen que transmita elegancia, frescura
y autenticidad. Una vez definido el concepto, se procede a la sesion fotografica, donde se capturan
imagenes de alta calidad de los productos en escenarios cuidadosamente seleccionados para reflejar la
identidad de la marca.

2. Edicion con Adobe Photoshop

Una vez obtenidas las fotografias, el siguiente paso es la edicion de las imagenes utilizando Adobe
Photoshop. Este software es fundamental para ajustar aspectos como la iluminacién, el contraste, el color
y los detalles finos que mejoran la estética visual de la imagen. Ademas, Photoshop permite eliminar
imperfecciones y realizar ajustes precisos que aseguran que la fotografia final cumpla con los estandares
de calidad de la marca.

3. Integracién con la Inteligencia Artificial de Adobe

Adobe Photoshop ha integrado recientemente funcionalidades basadas en IA a través de Adobe Sensei.
Estas herramientas permiten realizar tareas avanzadas como la seleccidon automatica de objetos, el relleno
consciente del contenido y la mejora automatica de imagenes. Por ejemplo, la funcién de seleccion
automatica puede identificar y resaltar el producto en la imagen con una precision milimétrica, permitiendo
aislarlo para aplicar efectos especificos sin afectar el fondo. El relleno consciente del contenido puede
eliminar elementos no deseados de la imagen, sustituyéndolos con un entorno que se fusiona de manera
natural con el resto de la fotografia.

4. Uso de Midjourney para la Creacién de Elementos Visuales Adicionales

Midjourney, una plataforma de IA avanzada puede ser utilizada para generar elementos visuales
adicionales que complementen la imagen principal. Por ejemplo, si se requiere un fondo especifico o
elementos decorativos que no fueron capturados en la sesién fotografica, Midjourney puede crear estas
imagenes basandose en descripciones textuales detalladas. Esto permite afadir un toque unico vy
personalizado al arte publicitario, asegurando que todos los elementos visuales estén alineados con la
identidad y el mensaje de la marca.

5. Combinacién y Finalizacién del Arte Publicitario

El paso final implica la combinacion de todos los elementos visuales editados y generados. En este punto,
se utilizan las capacidades de IA para ajustar y optimizar la imagen final. La IA puede analizar la
composicién y sugerir mejoras para asegurar que la imagen sea visualmente atractiva y efectiva en
transmitir el mensaje deseado. Ademas, las herramientas de IA pueden realizar pruebas de audiencia
simuladas para predecir el impacto de la imagen y sugerir ajustes que maximicen su efectividad.
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llustracion 1. Fotografia realizada para la marca C&L 2024 DH-2024

—
—
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llustracion 2. Imagen generada con IA Midjourney DH-2024 y adobe Photoshop DH-2024

llustracién 3. Fotografia original DH-2024 / con |A adobe Photoshop DH-2024
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llustracion 4. Fotografia original DH-2024 / con IA adobe Photoshop DH-2024

A través del presente analisis, se evidencia como la integracion de la inteligencia artificial (IA) con los
enfoques publicitarios tradicionales permite desarrollar campafas publicitarias mas impactantes,
coherentes y eficaces. La convergencia de estos dos paradigmas no solo optimiza el proceso creativo,
sino que también maximiza la efectividad de los mensajes promocionales, al lograr un equilibrio entre la
innovacion tecnologica y las técnicas comunicacionales consolidadas.

La inteligencia artificial proporciona herramientas avanzadas que potencian la capacidad de los
profesionales del marketing para disefiar contenidos altamente personalizados y pertinentes. En particular,
los algoritmos de aprendizaje automatico permiten analizar grandes volumenes de datos para detectar
patrones y tendencias en el comportamiento del consumidor, facilitando una segmentacion mas precisa y
estratégica de la audiencia. Esta segmentacion incrementa significativamente la relevancia del mensaje
publicitario, elevando tanto su capacidad de captar la atencién del publico objetivo como de fomentar una
mayor interaccion con la marca. Adicionalmente, la IA permite automatizar tareas operativas y repetitivas
—como la edicion de imagenes, la redaccion de textos o la optimizacion de campafias—, liberando asi a
los creativos para concentrarse en aspectos conceptuales y estratégicos del proceso publicitario.
Herramientas inteligentes integradas en software de disefio, como Adobe Photoshop, ofrecen funciones de
edicion avanzadas que elevan la calidad visual de las piezas graficas. Estas funcionalidades permiten
realizar ajustes precisos en iluminacion, color y composicién, asegurando que cada material producido
cumpla con los estandares estéticos y comunicacionales de la marca.

Ademas, la implementacién de |IA en la publicidad permite realizar pruebas A/B de manera mas eficiente,
optimizando continuamente las campanas basadas en el rendimiento real y en tiempo real. Esta capacidad
de adaptacién y mejora constante es crucial en un entorno publicitario dinamico y competitivo, donde la

12
Vol.7 No.1, ISSN 1390-9789, junio, 2025




Aplicacion de la inteligencia artificial en anuncios o campafas publicitaria.

capacidad de responder rapidamente a los cambios en el comportamiento del consumidor puede marcar la
diferencia entre el éxito y el fracaso de una campana.

Finalmente, la sinergia entre la inteligencia artificial y los métodos tradicionales de publicidad amplia el
horizonte de la creatividad. La IA puede generar propuestas preliminares basadas en datos empiricos y
tendencias del mercado, brindando a los disefiadores un punto de partida sélido y fundamentado. Este
enfoque no solo agiliza el proceso creativo, sino que también potencia la innovaciéon al combinar la
intuicion humana con el rigor del analisis algoritmico, permitiendo explorar nuevas formas de comunicacion
publicitaria mas efectivas y adaptadas al entorno digital actual.

CONCLUSION

En conclusién, la incorporacién de tecnologias avanzadas de inteligencia artificial (IA) en el ambito
publicitario representa una ventaja competitiva sustancial, al potenciar la calidad, precisién y eficiencia de
las campafas. Los resultados del analisis evidencian que la IA permite una segmentacion de audiencias
mas precisa, una personalizaciéon del contenido mas eficaz y una optimizacién continua de las estrategias,
sustentada en el analisis de datos en tiempo real. No obstante, también se identifican ciertas limitaciones,
como la necesidad de una comprensién técnica profunda por parte de los profesionales del sector y la
dependencia de datos fiables y de alta calidad para garantizar resultados acertados. Ademas, emergen
preocupaciones éticas relevantes, especialmente en lo relativo al uso responsable de la IA, la proteccion
de la privacidad del consumidor y los riesgos asociados a la manipulacién informativa.

A pesar de estos desafios, es indudable que la inteligencia artificial esta reconfigurando el panorama
publicitario contemporaneo, generando nuevas oportunidades para las marcas al tiempo que exige una
gestion ética y estratégica de su implementacién. En este contexto, se abren multiples lineas de
investigacion futura que podrian aportar claridad sobre los efectos reales de la IA en la percepcion y
comportamiento del consumidor. Por ejemplo, resulta pertinente explorar empiricamente las diferencias en
la respuesta emocional de los consumidores ante anuncios generados por |A en comparacion con aquellos
producidos por seres humanos. Asimismo, se podrian investigar los efectos a largo plazo de la exposicién
a contenidos publicitarios automatizados en la construccion de la imagen de marca y en la fidelidad del
consumidor.

Ademas, dada la vertiginosa evolucion de la tecnologia, seria relevante indagar como futuras innovaciones
en inteligencia artificial —tales como el aprendizaje automético avanzado y el procesamiento del lenguaje
natural— podrian transformar aun mas las estrategias publicitarias y reconfigurar la interaccion entre
marcas y consumidores. Este tipo de investigaciones contribuiria de manera significativa al disefio de
herramientas mas eficaces y éticamente responsables en el campo de la publicidad digital, sentando las
bases para una practica publicitaria mas transparente, empatica y centrada en el usuario.
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